KILATSZANI A HIRTENGERBOL!
Mi a célja a kommunikacionak?
Ki a célkdzonség? Hozzajuk milyen média vezet el?
ldGbeli tervezés: ElGtte? Kbézben? Utana?

Mi segiti a kommunikaciomat? Story-telling,
liftbeszed, szimbolumok, hivoszavak

Veszélyek, elkerulendd helyzetek...



ROVID MUFAJISMERET

MédiamUfajok harom 6 aga:
- Hiralapu / objektiv
- Véleményalapu / szubjektiv

- Egyéb / vegyes mifajok



V4

HIR

Hr=5W+1H
Who? What? When? Where? Why? How?

ROVID mifaj!
nformacio nem egyenld a hirrel!

Hir: sokakat érint0, friss informacio, valtozas,
ujdonsag!!!
Csucsmtfa;j?




CIKK

Nyomtatott sajté klasszikus mdfaja
Atmeneti jelleg: tényekre épil, de a
szerkesztés, valogatas, kommentalas
szubjektiv

Terjedelmét a befogadd médium profilja
natarozza meg

Hangvétele: szakszerlien egyéni

llusztraciok!



Képek és képalairasok

Vizualis informacio harmas szerepe:
- figyelemfelkeltés
- értelmezés / emdciod segitése

- emlékké alakitas eszkoze



SAJTOMEGHIVO

- E-mailen! Papiralapon csak protokoll,
reprezentacios vagy dokumentacios céllal!
- Mindig az Ujsagiro személyes e-mail cimére!
- E-mail targya: MEGHIVO dnmagdaban SOHA!!!
- Targymegjelolés: konkrét témamegjeldlés
maximum harom osszetett szoban
- Levéltorzsbe szerkesztve alapinformaciok:
- LEAD — egy frappans mondat a témarol, célrol
- Esemény cime, id6pontja, helyszine, fGszerepldje
- Kontakt és honlap



SAJTOMEGHIVO MELLEKLETE

Sajtomeghivo részletesen, benne:
Hosszabb lead

Alapinformaciok — mint az e-mailben
Maximum 3 bekezdés tartalmi leiras
Maximum 1 oldal!

Hattéranyag:

- Még mindig rovid m(faj! 1-3 oldal a témaroal

- Nevek, kulcsmondatok: ezeket fogjuk viszontlatni,
viszonthallani a sajtdban! ©

- Adatok, szamok — a tovabbiakban...

- Néhany sz6 a rendezb intézmeényekrol




SAJTOKOZLEMENY

Utdlag (egy-két napon belul!) killdend6 informacio a
sajtonak az esemeényrdl

90%-ban el6re megirhato

Formaja: kész cikk -- de ne nevezzik annak, mert a
sajto érzékeny a kreativitasara...

Tovabbi informaciohoz kontaktok megadasa

Kép, illusztracio lel6helyének pontos feltlintetése (nem
kell mellékletben kildenil!)

A személyesen megjelent ujsagiroknak a kiséro e-
mailben kdszénetnyilvanitas, exkluzivitas fenntartasal



TORTENET FONTOSSAGA!

Az eseménylnknek van el6zménye, s
remélhetbleg lesz folytatasa — mutassuk be!

Story-telling: a politika és a reklam kedvenc
eszkodze

HBsok, kihivasok, allomasok, er6feszitesek
Kovetkezetes narrativa
Arcok, egyéniségek, emociok!



A  ROSSZ HIR” SZEREPE

Féljunk-e a negativ informacioktol?

Pozitiv/negativ hir terjedési
sebességkulonbsége

Kiaknazhato, DE! kockazatos

Kézben tartott kommunikacio kell hozz3a!



LIFTBESZED

* Ismerodsiinkkel 6sszefutunk a liftben a
hetedikre menet. Megkeérdezi, mivel
foglalkozunk. Mit valaszoljunk? Nincs sok idé,
az ajto hamarosan nyilik...

* Segitség: kulcsfotok keresése a munkankrol...



